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Mes vagagevv\evx‘rs

Vos objectifs vis-a-vis YouTube
Votre positionnement

Votre charte éditoriale sur YouTube
La structure idéale d’une vidéo et des techniques de réalisation
Des Stratégies YouTube pour + trafic et + prospects
Référencement Vidéo et Optimisations

Processus de fabrication et gain de productivité
Les indicateurs clés

Vendre en vidéo




QUi suis - e ¢

J'accompagne les Entrepreneurs les Infopreneurs
a tirer le Meilleur de YouTube et de la Vidéo pour
Thomas Gasio Blog-Marketing-Video.fr

Obtenir plus de prospects qualifiés

JeffWalker GirdeonShalwick James Wedmore T'\nSdnnoyer Ahdyl'fe'hk'ms. Dave KamwnsKi
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Iwtroduction
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NouTube en q,ue\ctues chffres

Source: IPSOS 2013 — Analyse d’audience YouTube en France

73% disent qgue YouTube est la premiere place
pour voir des vidéos en ligne

93% )

Divertissement

55%

Apprendre, s’informer

46%

Social, Partager
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http://www.offremedia.com/media/deliacms/media/1265/126565-a22060.pdf
http://www.offremedia.com/media/deliacms/media/1265/126565-a22060.pdf
http://www.offremedia.com/media/deliacms/media/1265/126565-a22060.pdf
http://www.offremedia.com/media/deliacms/media/1265/126565-a22060.pdf

NYouTubeur

Expose son Talent en utilisant
YouTube avec Passion

o\

+ Visibilité

+ Fans (Vues = Abonnés)

+ Relation (Abonnés)

+ Revenus publicitaires sur YT

Vous divertir
et se faire aimer

va‘\‘vepvevxe uv

Expose sa Passion en utilisant
YouTube avec Talent

+ Visibilité

+ Prospects (Vues = Contact)
+ Relation (Abonnés + Liste)

+ Revenus : Produits / Services

Avoir une conversation
et convertir
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\los Ob;\ec_‘\"\fs d 'va'\'vepvevxeuv

v Générer plus vues sur YouTube
= Booster la notoriété de votre marque
(branding awareness) ou de vous-méme
(personal branding / e-réputation)

= Vous faire reconnaitre comme un Apporteur
de Valeur dans votre domaine (expert)

v' Convertir ces vues en trafic sur votre site puis
en inscrits a votre liste

v" Créer une relation, interaction (liste email /
abonnés YT)

v Augmenter les ventes de vos produits et
services

Ne pas diffuser



\Notre \onqge sur YouTube

Diffuser Prospecter Echanger

YouTube est votre Collecte de Une conversation
Carte de Visite contacts qualifiés avec votre audience
Nombre de Vues Nombre d’Abonnés

ou contacts

Ne pas diffuser



Notre Postionnement
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Nlotre Audence

Bonne est la vidéo qui s’adresse a la bonne
audience Bibi

v Segmentez les cibles potentielles

Donnez des noms de profil types
Proposez votre définition pour chacun

Imaginez leurs principales attentes et
leurs principaux problemes

Ne pas diffuser



Nlotre Audence

v Dressez son Portrait Robot

CSP : age moyen, sexe, éducation...
Habitudes, hobbies
Valeurs, comportements

Moyens de consommer du contenu
sur le web (mobile, ordinateur,
téléviseur connecté)

Ne pas diffuser



Nlotre Promesse

v Comment pensez vous transformer votre
audience ?

= améliorer sa santé
= son business
= ses finances personnelles...

v" Votre promesse :

= Quoi: ce que votre audience peut
faire/apprendre en suivant vos vidéos

= Pourquoi : donne une motivation
complémentaire a vous suivre en
comprenant les principaux bénéfices
derriere vos vidéos

Ne pas diffuser



Exevc\ce C\\ecﬁ'\f

£ A i g s o Porcs
£ B Ly Ak 3 r i

Desswnez et Pvé sentez
\e Pov{'vo«'\’r de Votre avdence déale

Ne pas diffuser



Le bon état d 'espv'\'\'

v’ Passionné
v Apporteur de Valeur
v Donner pour Recevoir

v" Consistance / Régularité
v" Authenticité
v Ecoute + Indicateurs clés

Un petit peu + un petit peu = un gros peu ! Coluche

Ne pas diffuser



Les Types de \I\déos

Ne pas diffuser



3 Svow\des fam\es de \I\déos

v" Vidéo de Contenu : Apporte de la valeur
(améliorer, transformer, conseiller, instruire)

v" Vidéo Relationnelle : Incite a la
conversation (question/réponse, échange,
écoute)

v Vidéo Promotionnelle : Sensibiliser a votre
marque / présenter directement ou
indirectement une offre

v' Chaque type de vidéo peut appartenir a une
ou plusieurs familles

Ne pas diffuser



Le Tutorie\ \Wdéo

La vidéo montre comment réaliser un objectif

précis

v" Vidéo « How to » en format capture d’écran
(screencast)

v" Screenflow (Mac), Camstasia Studio (PC)

Comment enlever un avis de droit d'auteur - Content
ID | Info Youtube

Musiques Libres de droit gratuites pour YouTube
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https://www.youtube.com/watch?v=tjyRMAgCwOY&index=10&list=PL24EA3DA081B9145F
https://www.youtube.com/watch?v=tjyRMAgCwOY&index=10&list=PL24EA3DA081B9145F
https://www.youtube.com/watch?v=tjyRMAgCwOY&index=10&list=PL24EA3DA081B9145F
https://www.youtube.com/watch?v=tjyRMAgCwOY&index=10&list=PL24EA3DA081B9145F
https://www.youtube.com/watch?v=tjyRMAgCwOY&index=10&list=PL24EA3DA081B9145F
https://www.youtube.com/watch?v=8oNjb8TD4Rc

Le Tutorie\ \Wdéo

Fréquence Variable

Référencement IAGA Gk ok dk'e
Conversion Trafic X% 9% I

Monétisation Ca dépend ©

v" Trafic : Teasing sur une ressource gratuite

v Monétisation : affiliation vers un logiciel
payant ou services a abonnement

Mots clés principal et dérivés - Tutoriel Nom outil

TUTO#5 Mots clés principal et dérivés - Nom outil
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La Mwwute Pva{"\«;ue

Une vidéo courte et pratique :
v" Astuce

v Réponse unique et précise
v Un seul sujet

La Minute Russe #6 - Comment dire Joyeux Noél

Cheese Cake #7 - 1 minute cooking

Playlist La Minute Santé de Doctissimo

Ne pas diffuser


https://www.youtube.com/watch?v=9gaPwZjZlJM
https://www.youtube.com/watch?v=9gaPwZjZlJM
https://www.youtube.com/watch?v=9gaPwZjZlJM
https://www.youtube.com/watch?v=9gaPwZjZlJM
https://www.youtube.com/watch?v=lKI7RKOiaZc
https://www.youtube.com/watch?v=lKI7RKOiaZc
https://www.youtube.com/watch?v=lKI7RKOiaZc
https://www.youtube.com/watch?v=lKI7RKOiaZc
https://www.youtube.com/playlist?list=PL8DC50B1CA19EA403
https://www.youtube.com/playlist?list=PL8DC50B1CA19EA403

La Mwwute Pvah«zue

Fréquence Hebdomadaire
Référencement DA Gk ok ¢
Conversion Trafic PAGA kg
Monétisation %

v Numérotez vos vidéos (épisodes)

v" 1 minute (en théorie) pour le contenu central
+ 30s accroche et appel a I'action

v Mise en appétit = Ressource
complémentaire sur votre site
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La N\déo Consel: \es # ...pour

Une vidéo structurée en X parties

v’ Les 7 Trucs / Erreurs / Conseils / Astuces /
Pieges / Secrets / Techniques / Facons

v" Pour obtenir un Bénéfice
v" Un seul sujet
v Meilleur rétention (durée de visionnage)

Les 5 secrets méconnus pour perdre du poids des
demain
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https://www.youtube.com/watch?v=h3jNnX2ZNOo
https://www.youtube.com/watch?v=h3jNnX2ZNOo

La N\déo Consel: \es # ...pour

Fréquence Hebdo/Mensuelle
Référencement PAGA Gk A ¢
Conversion Trafic Y Y Yok
Monétisation PAGYA gk ¢

v" Trafic : Teasing sur une ressource gratuite

v" Le dernier point = votre solution ou appel a
I'action
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La \N\déo « Bow to »

La vidéo répond a la question Comment
v’ Pédagogie / Simplicité / Authenticité
v" Astuce Google : le symbole _

| comment _ sans gluten
comment manger sans gluten
comment cuisiner sans gluten
comment faire du pain sans gluten
comment faire du pain sans gluten en machine a pain

Comment maigrir en changeant son golt pour les
aliments sucrés
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https://www.youtube.com/watch?v=IegGkZOUIvg
https://www.youtube.com/watch?v=IegGkZOUIvg

La \N\déo « Bow to »

Fréquence Hebdo/Mensuelle
Référencement PA QA Gk Gk gk ¢
Conversion Trafic Y Y Yok
Monétisation PAGYA gk ¢

v" Titre : Comment Mot clé principal en Mots
clés dérivés

v" Trafic : Teasing sur une ressource gratuite

v Un appel a I'action cohérent
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L'lnterview d 'EXPQV‘\’ 7/ \déo wmvté

'autorité de I'autre en apportant de la valeur a
votre audience :

v" Influence/Autorité

v" Présentiel ou Google Hangouts

v Quels bénéfices pour votre audience

v" Variante : Vidéo collaborative entre 2 Chaines YT

Martin Latulippe & Franck Marcheix - Comment
enchanter sa vie ? - Confidences de Coach

Interview Michael Ferrari : Comment gagner du temps au
quotidien
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https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=-I-FoURjn4g
https://www.youtube.com/watch?v=kb0hBKWq_0I
https://www.youtube.com/watch?v=kb0hBKWq_0I

L'lnterview d 'EXPQV‘\’ 7/ \déo wmvté

Fréquence Ponctuelle
Référencement PAG Gk e
Conversion Trafic PAGA GOk dk¢
Monétisation PAGA Gk ¢

v" Participez a des salons/événements

v Nom de I'expert comme mot clé

v Interview eenfrontation d’experts

v Ressource complémentaire sur votre site
v" Affiliation vers le produit de I'expert
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La \\déo Performance 7 \vxsp'\vo«vv\'e

Vidéo de démonstration d’'une performance
(artistique, sportive...) ou une vidéo aux
images/séquences inspirantes

v Faire passer un message ou une émotion
v’ Eveille la curiosité sans motivation business

v" Inspirante / Créative / Décalée = Potentiel de
partage / viralité

The Most Incredible Breakdance

Mission Humanitaire - Osez une Mission, quelle que soit
votre formation
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https://www.youtube.com/watch?v=dC4o8ECzhpQ
https://www.youtube.com/watch?v=OUnTmh1AbPU
https://www.youtube.com/watch?v=OUnTmh1AbPU
https://www.youtube.com/watch?v=irjakA2KPOI&index=2&list=PL2F1FEBBvRA8tGpitce3UmXElPTxw9ix8
https://www.youtube.com/watch?v=irjakA2KPOI&index=2&list=PL2F1FEBBvRA8tGpitce3UmXElPTxw9ix8
https://www.youtube.com/watch?v=irjakA2KPOI&index=2&list=PL2F1FEBBvRA8tGpitce3UmXElPTxw9ix8
https://www.youtube.com/watch?v=irjakA2KPOI&index=2&list=PL2F1FEBBvRA8tGpitce3UmXElPTxw9ix8
https://www.youtube.com/watch?v=irjakA2KPOI&index=2&list=PL2F1FEBBvRA8tGpitce3UmXElPTxw9ix8

La \\déo Performance 7 \V\SP'\VQV\‘\'Q

Fréquence Variable
Référencement X 7Y (viralité)
Conversion Trafic ¥ ¢ (curieux)
Monétisation %

V' Effets Slow Motion (ralenti) / Stop Motion
(image par image)

v" « SlideShow » : diaporama photo/vidéo
animé (logiciel Animoto)

v Grand Angle : GoPro
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La N\déo Revue de Produt

Vidéo de démo/test/revue d’un produit
v’ Avis / Conseil / Recommandation
v« Ownership experience »

v" Vidéo « Unboxing » +57% de vues entre 2013
et 2014 (YT insights stats data trends)
v" Variantes :

= Vidéo témoignage clients
= Vidéo SAV : mieux utiliser vos produits

Prompteur pour ipad et sa pédale de contréle Airturn

Ne pas diffuser


https://www.thinkwithgoogle.com/features/youtube-insights-stats-data-trends-vol7.html
https://www.thinkwithgoogle.com/features/youtube-insights-stats-data-trends-vol7.html
https://www.thinkwithgoogle.com/features/youtube-insights-stats-data-trends-vol7.html
https://www.thinkwithgoogle.com/features/youtube-insights-stats-data-trends-vol7.html
https://www.youtube.com/watch?v=8gRxgflGW9M
https://www.youtube.com/watch?v=8gRxgflGW9M
https://www.youtube.com/watch?v=8gRxgflGW9M
https://www.youtube.com/watch?v=8gRxgflGW9M
https://www.youtube.com/watch?v=8gRxgflGW9M
https://www.youtube.com/watch?v=8gRxgflGW9M
https://www.youtube.com/watch?v=dC4o8ECzhpQ

La \\déo Revue de Produt

Fréquence Variable
Référencement DA GOk ok ¢
Conversion Trafic ¢ Y%
Monétisation Y Yo Y

v" Mots clés dans le titre : test / démo / revue /
avis + la référence exacte du produit

v" Trafic : une ressource inédite (ex: guide de
poche / bonus inédits)

v" Monétisation : affiliation

v Une vidéo déballage + une vidéo revue
Ne pas diffuser




La Question du Jeudi

Réponse hebdomadaire a une question de votre
audience collectée sur un commentaire ou email

v Réponse compleéte : simplicité et authenticité
v/ Conversation avec votre audience
v" Variantes :

= Réponses a vos commentaires

= ’émission du Lundi (show)

BAISSE de TRAFIC : comment RECUPERER la situation ?
(la question du jeudi)

Monter son business show numéro 0

Ne pas diffuser


https://www.youtube.com/watch?v=uRNvWM0_ovE
https://www.youtube.com/watch?v=uRNvWM0_ovE
https://www.youtube.com/watch?v=tEYUMTGxtxk
https://www.youtube.com/watch?v=tEYUMTGxtxk
https://www.youtube.com/watch?v=tEYUMTGxtxk
https://www.youtube.com/watch?v=tEYUMTGxtxk
https://www.youtube.com/watch?v=tEYUMTGxtxk
https://www.youtube.com/watch?v=tEYUMTGxtxk

La Question du Jeudi

Fréquence Hebdo
Référencement ¥ 7 Y€ (J’aime)
Conversion Trafic PAGA Gk ok dok'¢
Monétisation %

v" Rappeler d’ou vient la question (prénom)

v" Appel a I'action : Inciter & poser une nouvelle
guestion

Ne pas diffuser



Curation de \"\déos

Montage de contenus des autres autour d’un
sujet précis

v" Echantillons / Meilleur des autres vidéos
v’ Veille / Tendances

v LeTop3/5/10

v Commentaire riche (zapping)

Top 8 des meilleures transformations de Super-Héros
(Topito TV)

Matrix Scene with LEGOS! | What's Trending Now

Ne pas diffuser


https://www.youtube.com/watch?v=dC4o8ECzhpQ
https://www.youtube.com/watch?v=dC4o8ECzhpQ
https://www.youtube.com/watch?v=dC4o8ECzhpQ
https://www.youtube.com/watch?v=dC4o8ECzhpQ
https://www.youtube.com/watch?v=dC4o8ECzhpQ
https://www.youtube.com/watch?v=dC4o8ECzhpQ
https://www.youtube.com/watch?v=dC4o8ECzhpQ
https://www.youtube.com/watch?v=dC4o8ECzhpQ
https://www.youtube.com/watch?v=t1Ub80tryv0

Curation de \"\déos

Fréquence Variable
Référencement PAGA Gk ¢

Conversion Trafic 9 v¢ 5% I%

Monétisation ¥ (Common Creative)

v" Dossier complet : les vidéos sources intégrées
a un article riche de blog

v" Ajouter les vidéos intéressantes a une

«Playlist publique» : vous apporter de la
valeur avec le contenu des autres

Ne pas diffuser



Webwawe : \a N\ag'\e du Dwvect

Apporter de la valeur et bénéficier de la Magie
du direct pour mieux « Convertir »

v" Conférence/Webinaire : Google Hangouts
v" Intégration d’un chat = interaction

v" Interactions : objections, attentes, questions
v" Vous étes le héro pour un soir ©

Webconférence La Machine A Vendre : créez une
séquence automatique pour vendre vos produits !

Ne pas diffuser


https://www.youtube.com/watch?v=dC4o8ECzhpQ
https://www.youtube.com/watch?v=Kwxj7gf0_3Y
https://www.youtube.com/watch?v=Kwxj7gf0_3Y
https://www.youtube.com/watch?v=Kwxj7gf0_3Y
https://www.youtube.com/watch?v=Kwxj7gf0_3Y

Webwawe : \a N\ag'\e du Dwvect

Fréquence
Référencement

Conversion Trafic

Monétisation

(référencement)

Evénementiel
Ca dépend ©

PAQAGAGA G ¢
PAQAGA QA G ¢

v Promouvoir : le pouvoir des autres/réseau
v' Suivre une structure
v" Recyclage : Filmer avec une autre caméra
v' Replay provisoire (rareté) ou permanent

Ne pas diffuser



La \\déo ép\névvxéve - Evénement

Vidéo de contenu de valeur a acces et
disponibilités limités

v" Interview d’experts ou Contenu rare
v Un événement sur une durée limitée
v" Accés limité : Collecte d’emails

Les Sommets :

Sommet de la Réussite
Sommet des Infopreneurs
Sommet de la Sexualité
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https://www.youtube.com/watch?v=dC4o8ECzhpQ

La \\déo ép\névvxéve - Evénement

Fréquence Evénementiel

Référencement Réseaux Sociaux

Conversion Trafic % ¢ Y% 7% Y%
Monétisation % Yook

v Promouvoir : le pouvoir des autres/réseau

v" Cohérence avec un produit a vendre juste
apres I'événement

v Monétisation des Sommets :

enregistrements, affiliation vers les produits
des experts

Ne pas diffuser



Notre Charte Edvtoviale

v Promouvoir :
= Structure simple : y voir un peu plus clair

= Planning éditorial : un véritable document
de suivi

v Lancez-vous un Défi et annoncez-le
30 Days to Success - Steve Pavlina

Ne pas diffuser



Exevc\ce C\\ecﬁ'\f
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L ‘Eco\e des Fans
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Stvucture de \N\déo

Ne pas diffuser



Stvucture \déale d'une vVidéo

Générique
Accroche 8- 15s Le Contenu est Roi Appel a I’Action
v’ Captez I'attention v’ Rappelez le Pourquoi v Une instruction précise
v Question / Bénéfice v Exposez la Solution v’ Les annotations
v/ Bonne impression v’ Expliquez étapes par étapes v Fermeture

v' Teasing sur un bonus

A.l.D.A. : Attention > Intérét + Contenu > Désir > Action

Ne pas diffuser



La Structure ALLDA - Attention

v' Attirer I'attention de votre visiteur en
parlant de lui ou de ses besoins
v" Indiquer en 8s de quoi parle votre vidéo

v" Variante : « Yes Questions » (pied dans la
porte)

— Générique (optionnel)

Bonjour, ici [Prénom] du site [Domaine]. Dans cette
vidéo

je vous propose de [verbe + objectif]

je vais vous montrer comment [question phare]

Ne pas diffuser



La Stvucture ALDA - Intévé+

Accroche = Générique = Intérét

v Motivation : susciter I'intérét et donner
envie de regarder la suite (Pourquoi ?).
v" Premier teasing sur un bonus

—> Contenu central

Jai réalisé cette vidéo en réponse a [Probleme]

A la fin de cette vidéo, vous serez capable de
[Bénéfices].

Je vous indiquerai comment télécharger [ressource
gratuite] qui vous permettra de [ Réa/isat‘@g {)

as diffuser



La Structure ALLD.A - Désiwy

Accroche > Générique = Intérét + Contenu —> Désir

v Déclencher le désir afin d’amener votre
visiteur a passer a lI'action

v" C’est dans son intérét de réaliser I'action

> Appel d l'action

A votre tour de [Etre capable de] en apprenant
quelques techniques de...

Apprenez vous aussi a...

Rareté : Habituellement, je partage cette technique

avec un nombre limité [...] et vous pouvez y accéder...
Ne pas diffuser



La Structure ALLDA - Action

Désir = Appel a l'action

v" Une action précise a réaliser
v Un verbe actif a I'impératif : tout de suite

Téléchargez maintenant [Ressource gratuite]. Vous le
trouverez en lien sous cette vidéo.

—> Fermeture

Comme d'habitude, si vous avez aimé cette vidéo,
cliquez sur "J'aime" et partagez cette vidéo

Abonnez-vous a ma chaine pour ne pas manquer mes
prochains [Vidéos/Recettes/Conseils/Tutos...]

Ne pas diffuser



Stvucture \déale d'une vVidéo

Générique
Accroche 8- 15s Le Contenu est Roi Appel a I’Action
v’ Captez I'attention v’ Rappelez le Pourquoi v Une instruction précise
v Question / Bénéfice v Exposez la Solution v’ Les annotations
v/ Bonne impression v’ Expliquez étapes par étapes v Fermeture

v' Teasing sur un bonus

A.l.D.A. : Attention > Intérét + Contenu > Désir > Action

Ne pas diffuser



3‘\’)1\635 de\\déos et

TQC\fW\'\q, ues
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Exposé PowerPownt

Capture vidéo d’un PowerPoint / Keynote
commenté

v" Screencast avec voix off
v" Screenflow (Mac), Camstasia Studio (PC)

v' Référencement : poster la présentation sur
SlideShare.net (lien de retour)

v Logiciels alternatifs : VideoMaker FX,
Explee.com, Explain Everything (iPad)

Ne pas diffuser



\l\déo Exp\'\ca‘\"\ve Desswée

Explication / story telling dessiné en accéléré

v Animation sur tableau blanc / Whiteboard
Animation / Video Scribe / hand drawn

v/ Captivant = Durée de visionnage

v Logiciels : VideoScribe.co, Explee.com
v" Services : Videotelling.fr, fiverr.com
v Ma technique a +1000€

= Simple : voir ma vidéo

= Expert : voir cette vidéo

Ne pas diffuser


https://www.youtube.com/watch?v=EhxAISlTdxc
https://www.youtube.com/watch?v=z-hVWLplCgc
https://www.youtube.com/watch?v=cFdCzN7RYbw

\h\déo du Baroudeur

Vidéo tournée en extérieur avec des
équipements minimalistes

v Smartphone / GoPro

v" Perche ou mini-pied

v Micro cravate compatible
v' Attention a la lumiére

v’ Authenticité / Proximité

Ne pas diffuser



\déo en Studio

Vidéo tournée en intérieur avec des
équipements (notamment lumiéeres)

L'éclairage 3-4 points
Prompteur pour tablette
Position de référence
Réglages caméra

Ne pas diffuser



Prompteur CODE PROMO: bwmv20l5

Prompteur premium pour tablette Pédale de controle AirTurn

prompteuripad.com code: bmv2015

v'Bonne structure de message : les bons mots clés au bon moment

v Facilité de tournage et efficacité
Ne pas diffuser



\déo en Studo: Fond Nert

Vidéo tournée en intérieur et sur fond vert pour
intégrer un autre décor

v" Importance de I'éclairage
v" Importance du logiciel

v" Cadence d’image

v' Authenticité ?

v Alternatives au fond vert

= Fond vert partiel : une partie du décor est
un fond vert

= La forme verte dans un PowerPoint
Ne pas diffuser




\déo en Studio: Fond Nervt

Fond vert intégrale Fond vert partiel

Grand tissu vert derriere le sujet Un cadre avec un fond vert sur un mar

Ne pas diffuser



\déo en Studio: Fond Nervt

Fond vert partiel

* Paragraphe 1 * Paragraphe 1

* Paragraphe 2 * Paragraphe 2

* Paragraphe 3 * Paragraphe 3
Forme verte dans un PowerPoint Résultat aprés montage

Ne pas diffuser



Tec\w\'\q'ue ! Format d “une \INdéo

v" Format de fichier :

= Vidéo : mp4 (codec H264)
= Audio : AAC-LC

= Parametres disponibles sur la majorité des
logiciels de montage

= Sinon utiliser le logiciel gratuit : HandBrake

v' Résolutions - 2160p: 3840 x 2160 - 480p: 854 x 480

* 1440p: 2560 x 1440  « 360p: 640 x 360

» 1080p: 1920 x 1080 | « 240p: 426 x 240
« 720p: 1280 x 720

Ne pas diffuser



S*va‘rég\es NouTube

Ne pas diffuser



NYouTube est un Accé\érateur
TRAFIC = CAPTURE = RELATION = VENTE - FIDELISATION

gumu® Tag
L]

L]

.-

. Webinaire / Webinaire
Lancement

T\'Q'ﬁc Page de Liste Emanl
Vidéo contenu / CQPJ"U re Vidéos
promotionnelle  vjdéo Capture Relationnelles sy
N :
Affilation
Vidéos recommandation /
Interview

Ne pas diffuser



S‘\'va‘\‘ég\e du My Cours Graturt

Page de
Capture

10 Vidéos de Contenu Mini Cours Gratuit Votre Produit
v'Référencement / contenu v 6 vidéos « non
durable répertoriées »
v Questions « Comment... » v 1 vidéo par jour
v’ Appel a I'action v’ Appel a I'action

Trafic qualifié -  Relation de confiance - Monétisation

Extrait du livre Comment Cartonner sur YouTube ?  olivier-bessaignet.com Ne pas diffuser



http://blog-marketing-video.fr/livre-comment-cartonner-sur-youtube/
http://olivier-bessaignet.com/web-marketing/
http://olivier-bessaignet.com/web-marketing/
http://olivier-bessaignet.com/web-marketing/

NouTube Footbal\l C\ub

CA
'Ste ‘I““
Trafic YT --';""'-%

PPTLLL L Votre Offre
M "t Page de
e §1 Vidéos Mots Capture
Y clés ciblés

Ne pas diffuser



NouTube Footbal\l C\ub

affilié
: «o‘x\‘.-)('.'.', """""" C TEHETRHG R H
Interview d’'un ", e A FHAID é - i
* 0‘ 1 B ) L)
Influenceur o '%J;%;. _&Jw 3 N R
ou Revuedeg( %(:"‘ P e y N O
Produit K s A -] B S
' . . ““‘ .
» L,Ste ﬁ‘-l -‘
Traf’ l-l-&“‘------ "-
L aunnidn® Pave d Votre Offre .
age de :
‘ Vidéos Mots Capture :\
clés ciblés
L 4
0.’
"Tsagppasn

$ ...... "..
Deeee’
Sujets
complémentaires

Q" Partenarlat
Vidéos
Invité

Nlal\eur
‘e, . >X . .® ﬂ j d
Nouvelles
Offres

Ne

pas-diffuser



Le POUVOY des autres

v Attirer I'attention d’autres Influenceurs
présents sur YouTube

= Leur attention
= |‘attention de leurs visiteurs/abonnés

v/ Commentaires pertinents sur leurs vidéos

v" Collaboration entre chaine : vidéo invité /
collaborative : coproduction de contenu
vidéo

Ne pas diffuser



S*va’rég‘\es « OFf YouTube »

v" Article invité : un article riche pertinent et
qui integre votre vidéo

v" Dossier : curation de vidéos organisée dans
un texte riche.

Comment cartonner

v Ebook collaboratif or YouTube ?
Vos vidéos citées a l'intérieur |
Un premier projet concret avec
d’autres confreres

Les SUPEI'S Héros

Stratégie Golden Moustache Y2Us répondent

blog-marketing-video.fr/livre-youtube Ne pas diffuser



https://www.youtube.com/watch?v=SGP2m0vM-5A
http://blog-marketing-video.fr/livre-youtube
http://blog-marketing-video.fr/livre-youtube
http://blog-marketing-video.fr/livre-youtube
http://blog-marketing-video.fr/livre-youtube
http://blog-marketing-video.fr/livre-youtube
http://blog-marketing-video.fr/livre-youtube
http://blog-marketing-video.fr/livre-youtube

S*m’rég‘\es « OFf YouTube »

v" Voir plus loin que le format Vidéo

Ne pas diffuser



Réfévrencement \\déo

Ne pas diffuser



SEO Pu'\ssomce 2

Search Engine Optimization SEOZ Social Engagement Optimization

Google People
Plaire aux Robots Plaire aux Humains
I
Contenu Contenu
Mots Clés Valeur ajoutée
Quantite Qualité
Vues / Rétention / Abonnés Audience qualifiée
. A .
Liens Liens
Backlinks Relation / Conversation

Ne pas diffuser



Avant \e ‘\'ouvvxage de \a vidéo

v" Trouvez les bons mots clés au préalable :

Pensez probleme avant la solution
Vos clients/votre entourage vous inspirent

Pensez différemment : tendances/actus, les
autres domaines

v Les bons outils

Google Keyword Planner : Volume mensuel /
Tendances / Concurrence

Ubersuggest.org : mots clés longue traine

Market Samurai : logiciel payant (un peu

compliqué au début)
Ne pas diffuser



Avant \e ‘\'ouvvxage de \a vidéo

v" Ecrivez votre script avec mots clés principaux et
dérivés
= Les avantages du Prompteur
= Quelle accroche ou promesse - Durée de
visionnage
= Quel appel a I'action
= Encourager a commenter/aimer/s’abonner

« Comme d'habitude, si vous avez aimé cette vidéo,
cliquez sur "J'aime" et partagez cette vidéo.
Abonnez-vous a ma chaine pour... »

Ne pas diffuser



Pub\ication de \a vidéo

v" Nommer le fichier avec le mot-clé principal

v" Titre YouTube : mot clé principal en lier puis mots
clés dérivés. Exemple : « Comment référencer une
vidéo sur YouTube ? 7 secrets de Vidéo SEO »

v' Description YouTube fournie et trés longue
= Mots clés répartis dans un texte naturel
= Lien vers 'URL de la vidéo
= Liens vers votre site, chaine et réseaux sociaux

= Lien vers une vidéo suivante complémentaire

v' Tags : 3 mots clés sélectionnés, nom de votre

chaine, nom d’une personne interviewée
Ne pas diffuser



Pub\ication de \a vidéo

v
v
v
v

Transcription texte : la magie du prompteur
Annotations avec mots clés
Une miniature attractive

Activité Sociale : promouvoir |la vidéo dans vos
réseaux sociaux et a votre liste

Lien de retour (URL de la vidéo) posté dans des
forums ou commentaires riches sur des blogs ou
autres vidéos des autres chaine.

Peut-on acheter des liens de retour humain ?

Intégrer votre vidéo sur votre site ou des articles

invités sur des blogs influents
Ne pas diffuser



OP‘\"\vvs'\sa‘\"\ows
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Notre Chatne est un Restaurant

Blog-Marketing-Video.ir

Creez facilement des Videos a succes !

® Guides gratuits sur men Blog & f

BlogMarketingVideo

Accueil Vidéos Playlists Chaines Discussion Aprupus Q

Blog Marketing Vidéo Bande Annonce YouTube
301 vues ily a1 mois

Woici ma bande annonce YouTube. J'y présente les objectifs de ma chaine & savoir
Accompagner les entrepreneurs et les créatifs a tirer le meilleur de YouTube pour se
faire connaitre au reste du monde.

- Bétir votre réputation sur YouTube

- Réaliser des vidéos dallure professionnelles

- Mieux réferencer vos vidéos

- Convertir vos visiteurs en Abonnés

- Utiliser YouTube comme une source de visiteurs qualifiés vers votre propre site

Lire la suite

Playlists de BlogMarketingVideo

Ne pas diffuser



Nlotre Chatne : \es P\qy\'\y\'s

Conseils YouTube

Qu tru.u'.rer d" Musiques Libres de droit gratuites pour YouTube 2:22
II"I""-JE“:I'-"EE Strategie YouTube - Mieux connaitre YouTube pour votre strateé_.. 5:31
Stratégie YouTube Comment cartonner sur YouTube 7 1:20

Afficher la playlist compléte ( 5 vidéos)

Techniques Vidéo

Comment créer une vidéo de vente trés facilement ? 0:40
Créer une vidéo commerciale en quelques clics 0:41
Marketing Vidéo : Comment faire une video sur fond vert ? 2:44

Afficher la playlist compléte ( 9 vidéos)

Marketing Vidéo - Exemples de Vidéos

DJ Mariage IDF - Idées de souvenirs pour votre Mariage 4:30
¢ TOUT REGARDER Mission Humanitaire - Osez une Mission, quelle que soit votre f... 2:20
Mission Humanitaire - Une réelle aventure humaine et solidaire  2:14

Afficher la playlist compléte ( 5 vidéos)

Ne pas diffuser



Nlotre Chatne : \es P\qy\'\S‘\‘s

Conseils YouTube

Annuler ﬂ

Les conseils marketing et les stratégies YouTube pour avoir plus de vues, plus d'abonnés et surtout convertir vos vues en trafic sur votre siti
Internet

I de BlogMarketingVideo » 5 vidéos « 65 vues « Lastupdated on 6 mars 2015

- Tout regarder < Partager L} Paramétres de playlist Ajouter les vidéos

Musiques Libres de droit gratuites pour YouTube
de BlogMarketingVideo

VISIONN. ..

Strategie YouTube - Mieux connaitre YouTube pour votre stratégie vidéo
TWW‘ de BlogMarketingVideo

, Stratégie YouTube Comment cartonner sur YouTube ?
g de BlogMarketingVideo

. Le Script vidéo idéal pour Youtube - la bonne structure vidéo
o de BlogMarketingVideo

%]

Ne pas diffuser



Bande Annonce YouTube

v’ Présentation bréve = 1€ connexion

v’ Présenter le contenu de votre chaine:
objectifs, promesse intérét a vous suivre

v Meilleurs extraits (bande annonce ciné)

v" Appel a I'action « s’abonner a chalne » et
donner une raison pourquoi le visiteur
devrait s'abonner.

v Méme si la raison vous paraft évidente,
donnez-la quand méme.

Ne pas diffuser



Mwature \déo N\agwé ‘\"\ctue

v Une image miniature attractive
v Cohérence graphique (code couleur)

Ou trouver des
Musiques
Libresidely’ &

Livre Gratuit

Cartonneras
Sur’ YoufTube] %

Ne pas diffuser



Les Annotatons

4+ Ajouter annotation *

M Bulle de texte

B Remarque

a Titre

I Annotation Spotlight

B Libells

Question : cliquez ici

Ne pas diffuser



Les Annotations

Yo u P i vot Ou trouver des
e e Musiques libres

| Question : cliquez ici 2

u S'abo nner de droit gratuites
Annotation Spotlight Bulle de texte Titre
Zone cliguable Lien cliquable Mots clés

v/ Afficher une annotation a un moment précis
v" Astuce : URL dans la premiére ligne de description (Pretty Link)
v" Associer votre site a votre Chaine YouTube

Ne pas diffuser



ongvavv\w\o«‘\"\ow w N\deo

v" Une icOne pour s’abonner a votre chaine dans vos vidéos

CREATOR STUDIO

[
Bg TABLEAU DE BORD

BN GESTIONMNAIRE DE "
KN VIDEOS
s COMMUNAUTE v

6 chrine

Etat et fonctionnalités

Monetis ation

Parameétres par défaut des
vidéos mizes en ligne

Contenu sélectionng

Options avancées

Branding

Watermark de branding

Affichage

Affichage sur toutes vos vidéos mises en ligne

B Les filigranes de branding apparaissent
désormais dans l'angle inférieur droit afin
de pouvoir étre associés aux fiches. En
savoir plus sur les fiches

Intégralité de la vidéo -

Ne pas diffuser



ongvavvwvxa‘\"\ow w N\deo

v Promouvoir une vidéo dans vos autres vidéos

CREATOR STUDIO Promotion de contenus

-
!. TABLEAU DE BORD

Seélection vidéo
BN GESTIONMAIRE DE

BN VIDEOS v
Affichage Début a définir -
~2 COMMUNAUTE v
Début (mm:ss) 00:00
e CHAINE Optimiser le moment
_ de diffusion @
Etat et fonctionnalités
Monétisation Message personnalisé | Jaj sélectionné des musiques p
facultatif
Parameétres par defaut des . . . .
vidéos mises en ligne Musiques Libres de droit gratuites pour
YouTube Supprimer
Contenu sélectionné Affichage sur toutes vos vidéos mises en ligne

Branding

Options avancées Ne paS diffuser



Avor P\US de commentaiwves

v Pourquoi ?
= Référencement
*= Preuve social

= Conversation (relation)

v" Comment ?
= Demandez simplement ©

= Incentive : « au centieme commentaires je
vous prépare une nouvelle vidéo avancée »

= Controversé

Ne pas diffuser



Avo'r P\us d‘Abonnés 7 vues

v Pourquoi ?
= Plus d’abonnés = plus d’autorité

Plus de vues a |la publication

v" Comment ?

Donner des Références aux vidéos précédents
et suivantes

Donner RDV pour la prochaine vidéo

Appel a s'Tabonner : donner une raison (reason
why)

Ne pas diffuser



Bown exemp\e d‘une « End Cavd »

SUBSCRIBE ‘oo

&
How Google's 55
Hummingbird Update 16
affects Video SEO P :
=
o ¥
g
Top Elements that Affect a 3 2
YouTube Channel's growth - 8
™
N =
w
|
£
Should | buy YouTube _'I_n“
views and subscribers? 5 E
=
FREE eBook! by
L]
iownioad it at videocraator I 9
7 Factors that 4]
Convert Viewers into i =
a Raving Fan Base ,:';
-t

e pas diffuser
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Processus de Fabvication

Ne pas diffuser



Les vol\es

v Responsable des Opérations (chef / coach) : définit
la stratégie YouTube et supervise sa réalisation

v' Copywriter : identifie les mots clés et prépare les
messages vidéos (scripts vidéo), inclus titre,
description et article de blog

v/ Star : apparait face caméra

v/ Réalisateur : supervise/opére le tournage

v/ Monteur vidéo : opére le montage

v Administrateur : publie la vidéo et applique les

techniques de référencement (titre, description,
transcription, annotations)

Ne pas diffuser



Le Processus de Ad Z

Chef Supervision / Coordination

Copy Prépare Mots Clés
writer et Messages

Répond aux
commentaires

: : Sous-titres Publie la vidéo Publie la vidé
Admin ublie la vidéo
Retranscrit en texte TXT » + Référencement » dans article Blog




Productivité
RQP'\o\'\‘\'é  Swplicité 7 Efficacté

Ne pas diffuser



Productiwvité : ‘\‘)lpe de Vidéo

v' La Magie du Direct

= Fini la procrastination

= Fluidité / Energie : fini le syndrome du
répondeur

= Le Direct reconverti : les extraits du webinaire
remonté en petites vidéos

= Activité sociale facilitée : « JJaime » et
commentaires positifs (réciprocité)

v" Vidéos de type la Minute pratique facile a produire
en série

v" Vidéos en mode Baroudeur (peu d’équipements)
Ne pas diffuser



Productw\té: To urnage

v" Tourner plusieurs vidéos en une % journée
= Eviter les réinstallations de matériel
= Sous-traiter un montage a un prix de lots

v" Tourner un maximum en une seule prise
= Eviter la multitude de fichiers vidéos

= Position de référence : reprendre un peu avant
un loupé

v Prompteur avec pédale de contréle

= Limite des erreurs et les reprises

= Transcription texte immédiatement disponible

Ne pas diffuser



Productivité : Publication YouTube

v' Description et parameétres par défaut
= Option YouTube « Parametres par défaut des
vidéos mises en ligne »
v/ Miniatures attractives préconcues

= Plusieurs photos de vous déja préte a I'emploi
pour composer une miniature

= Mes modeles inédits éditables sous Photoshop
ou PowerPoint

Ne pas diffuser



tevurs C\és
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NT Avxa\y‘\"\cs > Nue d‘ensemble (Mensue)

v « Vue d’ensemble » 28 derniers jours : je regarde juste la tendankeV¥

Performances

~NA ?

a

VUES ESTIMATION DU NOMBRE OE MINUTES REGARDEES MONTANT TOTAL DES REVENUS ESTIMES *
000%

Interactions

JAIME JE N'AIME PAS COMMENTAIRES PARTAGES VIDEOS DANS DES ABOMNMES
PLAYLISTS

12« 4 11 g 20 45

Ne pas diffuser



NT Avxq\y*'\c:s . Nues (Mensuel)

v' « Vues » sur 28 derniers jours : le top 10 pour optimisations

Exemple : Comment promouvoir mes autres vidéos depuis mes vidéos les plus populaires

Durée

moyenn

Vidéo Vues ¢ = _ ede

YiSonna

Qe
Marketing Vidéo : Comment faire une vidéo su... CONR (FT%) Sl
Comment tourner une vidéo professionnelle ? it (DL ) a0
Le Script vidéo idéal pour Youtube - la bonne oI (RT%) Sl
Blog Marketing Vidéo Bande Annonce YouTube it (L8 ) 30
Musigues Libres de droit gratuites pour YouTube COGENTH) i
Canon Legria HF G30 ou Canon ¥A420 Que ch... it [Tl ) a0
Video telling - Montage vidéo sur iPad VideoS ... £ U2 (FT%) Fid
Prompteur pour ipad et sa pédale de contrile .. i (o) .30

Ne pas diffuser



Na Avxa\y‘\"\cs > Sources de trafic (trmestre)

v’ « Sources de trafic » : Se faire une idée de l'origine de vos vues

Recherche sur YouTube

Pages web p.0|[1tant Site Web externe
vers mes vidéos

Suggestion de vidéo YouTube

Sites qUI.ln’tegre mes Inconnue — lecteur intégre
vidéos

Trafic dlrect. de sources inconnu — Direct
multiples

0,0% 7.5% 15,0% 22.5% 30,0%

Ne pas diffuser



NT AV\O\\)I‘\"\CS : F\dé\\té (trimestre)

v’ « Fidélisation de I'audience »: apprécier la rétention pour chaque vidéo

Optimisations : Un contenu plus engageant / + de teasing

120%

60% —_—

0%
0 0 1 0 0 0. 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1 o1 p 2 2 2 & 2
00 07 13 20 26 33 38 45 52 35 08 12 185 25 32 3¢ 45 52 58 05 M 18 2 M 37
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NT AV\Q\)/'\"\CS . Audence (semestriel)

v’ Stats Démographique : Age, sexe < votre audience cible idéale ?

Vue d'ensemble » Statistiques démographiques

Comparer... Groupes ~ &, Télécharger le rapport 3
Rechercher du contenu Q Rechercher des régions Q Ce trimestre - 1 ]
Vidéos mises en ligne Playlists Abonnés et non abonnés = En direct et 4 la demande -

W Homme [l Femme

40%
- . .
0% [ - - | ] —
— [ | — | —
20%
40%
13- 18 - 25- 35- 45 - 55 65 ans et
17 ans 24 ans 34 ans 44 an=s 54 ans 54 ans plus

Age

Exemple : Golden Moustache a adapté son humour pour attirer un public féminin .
Ne pas diffuser



Conversion trafc dep vis YouTube

v Méthode habituelle Google Analytics

= Sources de trafic (Acquisition = Social ou Sites
référents)

= Campagne personnalisée (outil création URL)

http://blog-marketing-video.fr/livre-comment-cartonner-sur-
youtube/?utm_source=youtube&utm_medium=video

v' Ma méthode :
= Redirection URL avec tracking
= Redirection lisible et mémorisable
= Compatible avec les Annotations YouTube

Ne pas diffuser



PV@'\"\')’ L.\V\K (plugin WordPress) Pfét'—’-l; "“}: 4

v" Redirection lisible d’URL avec tracking
Redirection Type*: 307 (Temporary) ¥

http://blog-marketing-video.fr/cartonner_sur_youtube_thomas_gasio.pdf

Target URL*:

s
Pretty Link*: http://blog-marketing-video.fr/ livre-youtube
Title: Livre Comment cartonner sur YouTube

Tracking Options

Track Hits on this Link

v" Pas Wordpress ? Campagne personnalisée dans
Google Analytics ou SmartUrl.it

Ne pas diffuser



e h

Pi’ﬂftl; Linki®

50 M Hits
38

26

14
2

2014-08-28 2014-08-30 2014-08-01 2014-09-03 2014-09-05 2014-09-07 2014-08-09

2014-08-29 2014-08-31 2014-09-02 2014-09-04 2014-09-08 2014-08-08

1P Timestamp ¥ URI Referrer Link
174.132.170.98 (111) 2013-05-04 06:44:38 Imagicsubmitter Magic Submitter
174.132.170.98 (111) 2013-05-04 06:44.37 Imagicsubmitter Magic Submitter
174.132.170.98 (111) 2013-05-04 06:44:36 Imagicsubmitter Magic Submitter
174.132.170.98 (111) 2013-05-04 06:44.34 Imagicsubmitter Magic Submitter
17413217098 (111) 2013-05-04 06:44:33 Imagicsubmitter Magic Submitter
174.132.170.98 (111) 2013-05-04 06:44:33 Imagicsubmitter Magic Submitter
174.132.170.98 (111) 2013-05-04 06:44:29 Imagicsubmitter Magic Submitter
174.132.170.98 (111) 2013-05-04 06:44:28 Imagicsubmitter Magic Submitter
174.132.170.98 (111) 2013-05-04 06:44:26 Imagicsubmitter Magic Submitter
174.132.170.98 (111) 2013-05-04 06:44:25 Imagicsubmitter Magic Submitter
1P Timestamp URI Referrer Link

Download CSV (All Links)

Displayingi—1oofizo |12 '3 . 1T =»
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Exevc\ce \\QC‘\"\‘F

La \N\déo Collective
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\levxdve ew \l\deo

L’ e&sevﬁr el
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Une bowne accroche

v" Son seul objectif : interpeler et donner
envie de regarder la suite

v Une Proposition Unique de Valeur
v" Ma formule « Done 4U » (c’est fait pour moi !)

= Utile : ca correspond a mon probleme
= Urgence : un résultat en X semaines
= Unique : Je n‘ai pas encore vu d’équivalent

= Ultra Spécifique : « comment-gagnerdetargent

surirterhret » la sous-accroche aide a cela

Ne pas diffuser



Bowns exevvxp\es : Accroche” Sous -~ accroche

Obtenez des abdos visibles en 40 Jours en seulement 10 minutes par jour

Des exercices peu connus, inspirés des sports de combat pour des abdos fermes et
dessinés en un temps record

Améliorez votre anglais au bureau en moins de 3 mois avec ma méthode

Une méthode d'enseignement ludique et interactive pour parlez un anglais
opérationnel en un temps record

Découvrez comment apprendre a votre chiot a devenir propre en 1 semaine

Une méthode efficace pour apprendre rapidement la propreté a votre chiot sans le
punir
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Teackh s Transform s Transoact  andy senins

v" Teach : Vous avez un probléme ? Je peux
vous aider a le résoudre

= Story telling : mon expérience, mon vécu
v Transform : Ca pourrait aller mieux non ?
= Les 4 niveaux de transformation

= Preuves de résultats et témoignages client

v" Transact : Tous les éléments pour une
décision d’achat

= Offreirrésistible + garantie en béton

= Appel al'action
Ne pas diffuser



4 wiveaux dae transformation pavidiay

v Dimension 1 : une action = un résultat
immeédiat

v Dimension 2 : les galéres et erreurs que j’évite
grace a la solution

v Dimension 3 : le changement qui s'opére en
moi grace a la solution

v Dimension 4 : le changement que je peux
opérer a mon tour chez les autres

Ne pas diffuser



Que\q,ues \eVviers Psyc\r\o\og'\q'ues Jeff Walker

v' Rareté / Urgence : quantités et temps limités
v/ Garantie: inverser le risque
v' Sélectivité : tt le monde ne peut pas y accéder

v" Réciprocité / Appréciation : donner pour
recevoir

v Engagement : agir maintenant pour changer
v" Autorité : preuve sociale

Ne pas diffuser



